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Wie starke Marken aus der Krise kommen %

14. Deutscher Marken-Summit // 10. & 11. November 2020
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Deutscher Marken-Summit 2020

Der 14. Deutsche Marken-Summit wird in diesem Jahr digital durchgefiihrt:
das heildt, wir nutzen die bewahrten Moglichkeiten digitaler Events.

Insgesamt 8-10 Experten und renommierte Personlichkeiten

= berichten Uber ihre Strategien und kommunikativen MaBnahmen

= diskutieren mit ihren Kolleginnen und Kollegen tGber innovative Wege und
= stellen sich den Fragen der Teilnehmer.

Ein Trost fiir die langjahrigen Fans des Deutschen Marken-Summit:

Wir ziehen den 15. Deutschen Marken-Summit im Jahr 2021 vor und tagen bereits im
Frihjahr — dann wieder als Prasenzveranstaltung. Unter dem Thema ,,Innovative Brands”
werden wir Sie im Marz 2020 im neuen Innovationszentrum der Fraport begriiRen - in
bewahrter Weise wieder personlich.
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»Auch aus Steinen, die einem in den Weg
gelegt werden, kann man Schones baueh

M iSSiO n State m e nt JohannWolfgang von Goethe

2020 hat viele Unternehmen durchgeruttelt. Egal ob Pandemie, Massenproteste oder
Globalisierungsschock - vorbildliche Marken sind gezwungen, ihre Positionierung zu Gberdenken. Denn die
,heue Zeit” eroffnet viele Chancen unter veranderten Bedingungen.

Doch was sind die Trends, an denen sich PR und Marketing nach Corona orientieren kénnen?
Worauf kommt es an, wenn die Wirtschaft wieder Fahrt aufnimmt und neue Chancen winken?

Wie positionieren sich krisenerprobte Unternehmen, die es eigentlich wissen sollten?

Entscheider in Kommunikation und Marketing berichten, auf was sie zur Zeit Wert legen und wie sie ihre
Zukunft planen.

Der diesjahrige 14. Deutsche Marken-Summit mochte Entscheidern dabei helfen,
ihren Status-Quo zu tberprifen
einen erfolgreichen Weg aus der Krise zu finden

und das Jahr 2021 mit neuen Konzepten und Ideen anzugehen.
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Themenschwerpunkte — Mit Schwung aus der Krise

Mogliche Themenfelder / Vortragsthemen fiir
unsere Event-Partner:

Unsere Vortrage sollen Fragen wie
/" Was verandert die Krise?

/" Woran arbeiten erfolgreiche
Kommunikatoren?

/. Was lernen wir fir die Zukunft?
beantworten.
Dabei freuen wir uns Uber interessante Beispiele
aus der Praxis und naturlich stimmen wir lhre

Themenvorschlage fiir einen Vortrag gerne mit
Ihnen ab.

-
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Rahmendaten

Termin und Ort Einladungsprozess und Teilnehmergebiihren
Termin: 10. / 11. November 2020
Ort: Digitalkonferenz / Webinar Die Teilnehmerakquise findet im Rahmen einer

umfassenden Marketingkampagne statt.

Tagesveranstaltung ca. 10 - 15 Uhr
Des Weiteren erhalten die engagierten
Unternehmen je nach gebuchtem Leistungspaket ein

Preisverleihung Ehrengastkontingent, um (Ziel-) Kunden einzuladen.

Die Teilnahme ist fiir die Ehrengaste und die

Kernzielgruppe / Teilnehmermarkt )
gruppe / Vertreter der Veranstalter kostenfrei.

ca. 400 Teilnehmer

Geschaftsfihrer, Direktoren und Vorstande aus
den Bereichen Marketing bzw. Kommunikation

Ausgewahlte Marken-, Kommunikations-, CSR-
und IR-Verantwortliche groBer Unternehmen
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Digitalveranstaltung

Der Deutsche Marken-Summit wird in diesem Jahr als digitales Event durchgefiihrt.

Web-Session 1 am 10.11.2020 (ca. 100 Minuten) Web-Session 2 am 11.11.2020 (ca. 100 Minuten)

Schwerpunkt in Absprache mit den Referenten Schwerpunkt in Absprache mit den Referenten
3-4 Vortrage (je 15 Minuten) 3-4 Vortrage (je 15 Minuten)
Diskussionsrunde Diskussionsrunde

Fragerunde mit dem Teilnehmerkreis Fragerunde mit dem Teilnehmerkreis

Zu den Impressionen und Imagefilmen der letzten Jahre: www.marken-summit.de/rueckblick



http://www.marken-summit.de/rueckblick
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Positionierungsmoglichkeiten

Platzieren Sie lhr Unternehmen an der richtigen Stelle!

Der ,,Deutsche Marken-Summit digital“ bietet Unternehmen verschiedene Prasentationsmoglichkeiten, um in
Kontakt mit den Teilnehmern zu treten und sich in der Zielgruppe zu positionieren.

Das Konzept der digitalen Plattform bietet in diesem Jahr folgende Pakete an:
Mitveranstalter
Partner
Aussteller

Daruber hinaus sind - nach vorheriger Abstimmung - Sonderwerbeformen und Upgrades maoglich.

——
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Aktionen im Umfeld der Veranstaltung

Vor der Veranstaltung Auf der Veranstaltung Nach der Veranstaltung
Veranstaltungswebsite Vortrage der Partner Nachberichterstattung in den
Anzeigenkampagne in den Teilnahme an der Diskussionsrunde ;/:Sr:ﬁﬁtsel(gue;\en Medien des F.A.Z-
verlagseigenen Medien des F.A.Z.- . . o

. o Logo-Prasenz der Mitveranstalter und >kommunikationsmanager,
Instituts (u.a. >kommunikations- . .
Partner Verantwortung), print & online

manager, Verantwortung), print &
online Social-Media-Aktivitaten Aufzeichnung der Veranstaltung auf

Schaltung von Anzeigen in der F.A.Z. digitale Verbreitung von der Veranstaltungswebsite

Informationen Uber unsere Partner Versand der digitalen Aufzeichnung an

Social-Media-Marketing GroRverteiler

Save-the-Date und Einladungs-
broschiire: personalisierte Mailings an
die Entscheider der Kernzielgruppe
(postalisch und via E-Mail)

Thesen und ggf. Prasentationen auf

der Veranstaltungswebsite
Soentfurter Ml gemeine

Dankesemail an alle Teilnehmer mit
Partnernennung

Veranstaltungs-Special/Sonderteil
,Kommunikationsmanager “: i
veroffentlicht im >kommunikations-
manager 4/2020 (ET Dezember 2020);
enthalt einen Sonderteil zur
Veranstaltung sowie redaktionelle
Beitrdge der Sponsoren und wird
durch Anzeigenflachen finanziert

Pressearbeit

!mli.-r.mmm ~———
t :}Tn nNder | il

" > A

Medienpartner

Ergdnzende Marketingaktivitaten der

communikationdnanager  Sranffurter Allgemeine
Kooperations- und Medienpartner

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND

Newsletter im Vorfeld der
Veranstaltung

UND MITTELSTAND
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Mitveranstalter

Vorbehaltlich der Verfiigbarkeit, nur nach Riicksprache mit dem F.A.Z.-Institut buchbar

Hervorgehobene Positionierung als ,,Mitveranstalter” Kontaktadresse und Logoeinbindung in Programm- und
auf allen Unterlagen (Hochstzahl: 2 Mitveranstalter) Einladungsbroschiire

. . ) ) Einbindung in KommunikationsmaBnahmen
Co-Branding mit der Frankfurter Allgemeine Zeitung

und dem F.A.Z.-Institut Bereitstellung von Basistexten fiir die Ansprache von

Ehrengasten (Einladung)
Mitwirkung im Programm Individueller Online-Registrierungscode fiir Ehrengéste

GrulRwort & Keynote, auf Wunsch anschliefendes Gesprach

mit dem Moderator Eintrittskarten

4 Eintrittskarten flr den Eigengebrauch (fiir Vertreter des
Mitveranstalters, erste Filhrungsebene

10 Ehrenkarten ) im Wert von je € 290,- um
Wunschteilnehmer aus dem (Ziel-)Kundenkreis einzuladen. Die
Einladungsliste ist vorab mit dem Veranstalter abzustimmen

Teilnahme an einer moderierten Diskussion

Erstellung eines Videopodcasts, Bereitstellung des Videos zur
freien Verfliigung und Veroffentlichung auf der
Veranstaltungshomepage

Statement in den Tagungsunterlagen

Projektdokumentation
Positionierung in der Marketing- und Pressekampagne,

. . Bereitstellung von Bildmaterial mit rechtefreien Videos der
Teilnehmerakquise

Veranstaltung

Prominente Logoeinbindung in allen Marketing- und

Teilnehmerakquise-MaBnahmen Projektdokumentation der Veranstaltung

Prominente Logoeinbindung und
Kurzprofil im Internetauftritt Kombipaket 2020 / 2021.:

Verbinden Sie die Marken-Summits 2020 und 2021 mit lhrer Partnerschaft.
Sprechen Sie uns auf ein Kombipaket an!




Partner

Mitwirkung im Programm

Teilnahme an einem Programmpunkt als Redner
Teilnahme an einer moderierten Diskussion

Erstellung eines Videopodcasts, Bereitstellung des Videos zur
freien Verfiigung und Veroffentlichung auf der
Veranstaltungshomepage

Statement in den Tagungsunterlagen

Positionierung in der Marketing- und Pressekampagne,
Teilnehmerakquise

Prominente Logoeinbindung in allen Marketing- und
Teilnehmerakquise-MaRBnahmen

Prominente Logoeinbindung und Kurzprofil im Internetauftritt

Kontaktadresse und Logoeinbindung in Programm- und
Einladungsbroschiire

Einbindung in KommunikationsmaRBnahmen
Bereitstellung von Basistexten fir die
Ansprache von Ehrengasten (Einladung)

Individueller Online-Registrierungscode fiir Ehrengaste
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Vorbehaltlich der Verfiigbarkeit, nur nach Riicksprache mit dem F.A.Z.-Institut buchbar

Eintrittskarten

2 Eintrittskarten fiir den Eigengebrauch (fir Vertreter des
Partners, erste Flihrungsebene)

5 Ehrenkarten (nur fiir Vertreter der Kernzielgruppen) im Wert
von je € 290,- um Wunschteilnehmer aus dem (Ziel-
)Kundenkreis einzuladen. Die Einladungsliste ist vorab mit dem
Veranstalter abzustimmen

Projektdokumentation

Bereitstellung von Bildmaterial mit rechtefreien Videos der
Veranstaltung

Projektdokumentation der Veranstaltung

Kombipaket 2020 / 2021:
Verbinden Sie die Marken-Summits 2020 und 2021

mit lhrer Partnerschaft. Sprechen Sie uns auf ein
Kombipaket an!




Aussteller
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Vorbehaltlich der Verfiigbarkeit, nur nach Riicksprache mit dem F.A.Z.-Institut buchbar

Prasenz in Poster-Sessions

Prasentation von den Services mit Livebild und
Prasentationsfolien

Die Aussteller sehen in einer Warteschlange, welche
Teilnehmer an ihrer Session interessiert sind und kdnnen
diese zur Session zulassen sowie in der Session mit ihnen
chatten und Termine vereinbaren.

Es kdnnen PDFs (Unternehmens-/Produktbroschiiren,
White Papers u.a.) zum Download bereitgestellt werden

Positionierung in der Marketing- und
Pressekampagne, Teilnehmerakquise

Logoeinbindung in allen Marketing- und Teilnehmerakquise-
MaRnahmen

Kontaktadresse und Logoeinbindung in Programm- und
Einladungsbroschiire

Einbindung in KommunikationsmaRnahmen

Eintrittskarten

1 Eintrittskarte fir den Eigengebrauch (fiir Vertreter des
Ausstellers), erste Flihrungsebene

3 Ehrenkarten ) im Wert von € 290,- (nur fir Vertreter der
Kernzielgruppen), um Wunschteilnehmer aus dem
(Ziel)Kundenkreis einzuladen. Die Einladungsliste ist vorab
mit dem Veranstalter abzustimmen

Projektdokumentation

Bereitstellung von Bildmaterial mit rechtefreien Videos der
Veranstaltung

Projektdokumentation der Veranstaltung

Kombipaket 2020 / 2021:
Verbinden Sie die Marken-Summits 2020 und 2021

mit lhrer Partnerschaft. Sprechen Sie uns auf ein
Kombipaket an!
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Interaktive Formate & Networking-Maoglichkeiten

Unser digitales Zusatzangebot fiir Mitveranstalter, Partner, Aussteller und Teilnehmer

Virtuelle Ausstellung Networking-Lounge
Uber einen Button auf der Hauptseite der In einem Meeting-Bereich treffen sich alle am
Plattform gelangen die Teilnehmer in die virtuelle Networking interessierten Teilnehmer, sehen die in
Ausstellung. diesem Bereich anwesenden Kollegen und Experten

und kénnen spontan einen Video-Chat starten oder
sich flir einen spateren Zeitpunkt zu einem One-on-
One verabreden sowie Kontaktdatenaustauschen.

Dort werden die Sponsoren in einer Ubersicht mit
Logo und kurzem Unternehmensprofil angezeigt.

Die Teilnehmer haben dann auf der jeweiligen

Unterseite jedes Sponsors die Moglichkeit,

detaillierte Informationen zu erhalten: Es kdnnen Virtueller Stehtisch
PDFs (Unternehmens-/Produktbroschiren, White
Papers u.ad.) zum Download bereitgestellt werden,
Ansprechpartner konnen mit Foto hinterlegt
werden und sind fir die Teilnehmer Uber Video-
Chats direkt mit einem Klick erreichbar.

Die Teilnehmer werden in zufallige 4er-Gruppen
aufgeteilt und konnen per Videochat ihre Meinungen
zu Fragen des Moderators oder des Publikums
austauschen.
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Partner 2019

Veranstalter

__EAZINSTITUT Sranffurter Allgemeine

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND

Mitveranstalter 2019

) BOSCH COMMERZBANK ¢ ° Deutsche Post DHL S finanzgruppe

? Deutscher Sparkassen-
Technik furs Leben Group und Giroverband

~ 2 i
HARLEY-DAVIDSON __:}_ Nord Stream 2 @
I Committed. Reliable. Safe. ‘ pwc
HARLEY-FACTORY FRANKFURT PORSCHE
Partner 2019

akzente CIS I 0 N FAKTENKONTOR % Gaport MAN Energy Solutions (AN :}gx\mngﬁg’!duell U> NOVARTIS @

Kooperationspartner 2019 Wir danken unserem Fachbeirat

FRANKFURT
| S X & MEDIENRARTNER
PRIME = RESEARCH RGBS AY, ©: o o
DER F.A.Z-FACHVERLAG ALDENTE QBAUM HORIZONT T

: UNIVERSITAT LEIPZIG
|\ /‘ Plattform i ¢ Mobile ventApp iy GABRIELE EICK
Innovation PHINEO mﬂu by plazz AG W R-A-T-E-
MARKENVERBAND damit Engagement wirkt

EXECUTIVE COMMUNICATIONS



Kontakt & Ansprechpartner

14. Deutscher Marken-Summit

Sichern auch Sie sich den direkten Zugang zu relevanten Entscheidern!
Sprechen Sie uns an! Gern beraten wir Sie zu lhren individuellen Positionierungsmaoglichkeiten.

Sponsorenpositionierung und Programm

Dr. Gero Kalt / Geschaftsfuhrer

Barbara Schulik / Manager Marketing / Sales
Telefon: (069) 75 91-3083
E-Mail: b.schulik@faz-institut.de

Projektleitung & Organisation

Sonakshi Chadda / Senior Projektleiterin
Telefon: (069) 75 91-10 24
E-Mail: sonakshi.chadda@faz-konferenzen.de

Veranstalter

EAZ-INSTITUT

F.A.Z.-Institut fir Management-, Markt- und
Medieninformation GmbH

Frankenallee 71-81
60327 Frankfurt a.M.
Geschaftsfihrer: Dr. Gero Kalt, Hannes Ludwig

Telefon: (069) 7591 - 30 83
E-Mail: info@faz-institut.de

www.faz-institut.de
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