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Deutscher Marken-Summit 2020

Der  14. Deutsche Marken-Summit wird in diesem Jahr digital durchgeführt: 
das heißt, wir nutzen die bewährten Möglichkeiten digitaler Events. 

Insgesamt 8-10 Experten und renommierte Persönlichkeiten
 berichten über ihre Strategien und kommunikativen Maßnahmen
 diskutieren mit ihren Kolleginnen und Kollegen über innovative Wege und
 stellen sich den Fragen der Teilnehmer. 

Ein Trost für die langjährigen Fans des Deutschen Marken-Summit:

Wir ziehen den 15. Deutschen Marken-Summit im Jahr 2021 vor und tagen bereits im 
Frühjahr – dann wieder als Präsenzveranstaltung. Unter dem Thema „Innovative Brands“ 
werden wir Sie im März 2020 im neuen Innovationszentrum der Fraport begrüßen - in 
bewährter Weise wieder persönlich. 
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Mission Statement

„Auch aus Steinen, die einem in den Weg 
gelegt werden, kann man Schönes bauen.“

Johann Wolfgang von Goethe

2020 hat viele Unternehmen durchgerüttelt. Egal ob Pandemie, Massenproteste oder 
Globalisierungsschock - vorbildliche Marken sind gezwungen, ihre Positionierung zu überdenken. Denn die 
„neue Zeit“ eröffnet viele Chancen unter veränderten Bedingungen.

 Doch was sind die Trends, an denen sich PR und Marketing nach Corona orientieren können?

 Worauf kommt es an, wenn die Wirtschaft wieder Fahrt aufnimmt und neue Chancen winken?

 Wie positionieren sich krisenerprobte Unternehmen, die es eigentlich wissen sollten?

Entscheider in Kommunikation und Marketing berichten, auf was sie zur Zeit Wert legen und wie sie ihre 
Zukunft planen.

Der diesjährige 14. Deutsche Marken-Summit möchte Entscheidern dabei helfen, 

 ihren Status-Quo zu überprüfen

 einen erfolgreichen Weg aus der Krise zu finden

 und das Jahr 2021 mit neuen Konzepten und Ideen anzugehen. 



14. Deutscher Marken-Summit

Themenschwerpunkte – Mit Schwung aus der Krise

Mögliche Themenfelder / Vortragsthemen für 
unsere Event-Partner:

 Unsere Vorträge sollen Fragen wie 

Å Was verändert die Krise? 

Å Woran arbeiten erfolgreiche 
Kommunikatoren? 

Å Was lernen wir für die Zukunft?

beantworten. 

 Dabei freuen wir uns über interessante Beispiele 
aus der Praxis und natürlich stimmen wir Ihre 
Themenvorschläge für einen Vortrag gerne mit 
Ihnen ab. 
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Rahmendaten

Termin und Ort

 Termin: 10. / 11. November 2020 

 Ort: Digitalkonferenz / Webinar

 Tagesveranstaltung ca. 10 - 15 Uhr

 Preisverleihung 

Kernzielgruppe / Teilnehmermarkt

 ca. 400 Teilnehmer

 Geschäftsführer,  Direktoren und Vorstände aus 
den Bereichen Marketing bzw. Kommunikation 

 Ausgewählte Marken-, Kommunikations-, CSR-
und IR-Verantwortliche großer Unternehmen

Einladungsprozess und Teilnehmergebühren

Die Teilnehmerakquise findet im Rahmen einer 
umfassenden Marketingkampagne statt. 

Des Weiteren erhalten die engagierten 
Unternehmen je nach gebuchtem Leistungspaket ein 
Ehrengastkontingent, um (Ziel-) Kunden einzuladen. 

Die Teilnahme ist für die Ehrengäste und die 
Vertreter der Veranstalter kostenfrei. 
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Digitalveranstaltung
Der Deutsche Marken-Summit wird in diesem Jahr als digitales Event durchgeführt. 
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Zu den Impressionen und Imagefilmen der letzten Jahre: www.marken-summit.de/rueckblick

Web-Session 1 am 10.11.2020  (ca. 100 Minuten)

 Schwerpunkt in Absprache mit den Referenten 

 3-4 Vorträge (je 15 Minuten) 

 Diskussionsrunde

 Fragerunde mit dem Teilnehmerkreis

Web-Session 2 am 11.11.2020  (ca. 100 Minuten)

 Schwerpunkt in Absprache mit den Referenten 

 3-4 Vorträge (je 15 Minuten) 

 Diskussionsrunde

 Fragerunde mit dem Teilnehmerkreis

http://www.marken-summit.de/rueckblick
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Platzieren Sie Ihr Unternehmen an der richtigen Stelle!

Positionierungsmöglichkeiten

Der „Deutsche Marken-Summit digital“ bietet Unternehmen verschiedene Präsentationsmöglichkeiten, um in 
Kontakt mit den Teilnehmern zu treten und sich in der Zielgruppe zu positionieren. 

Das Konzept der digitalen Plattform bietet in diesem Jahr folgende Pakete an: 

 Mitveranstalter 

 Partner

 Aussteller

Darüber hinaus sind - nach vorheriger Abstimmung - Sonderwerbeformen und Upgrades möglich.
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Vor der Veranstaltung

 Veranstaltungswebsite

 Anzeigenkampagne in den 
verlagseigenen Medien des F.A.Z.-
Instituts (u.a. >kommunikations-
manager, Verantwortung), print & 
online

 Schaltung von Anzeigen in der F.A.Z. 

 Social-Media-Marketing

 Save-the-Date und Einladungs-
broschüre: personalisierte Mailings an 
die Entscheider der Kernzielgruppe 
(postalisch und via E-Mail)

 Veranstaltungs-Special/Sonderteil 
„Kommunikationsmanager “: 
veröffentlicht im >kommunikations-
manager 4/2020 (ET Dezember 2020); 
enthält einen Sonderteil zur 
Veranstaltung sowie redaktionelle 
Beiträge der Sponsoren und wird 
durch Anzeigenflächen finanziert

 Ergänzende Marketingaktivitäten der 
Kooperations- und Medienpartner 

 Newsletter im Vorfeld der 
Veranstaltung

Auf der Veranstaltung

 Vorträge der Partner

 Teilnahme an der Diskussionsrunde

 Logo-Präsenz der Mitveranstalter und 
Partner

 Social-Media-Aktivitäten

 digitale Verbreitung von 
Informationen über unsere Partner

Nach der Veranstaltung

 Nachberichterstattung in den 
verlagseigenen Medien des F.A.Z.-
Instituts (u.a. 
>kommunikationsmanager , 
Verantwortung), print & online

 Aufzeichnung der Veranstaltung auf 
der Veranstaltungswebsite 

 Versand der digitalen Aufzeichnung an 
Großverteiler

 Thesen und ggf. Präsentationen auf 
der Veranstaltungswebsite 

 Dankesemail an alle Teilnehmer mit 
Partnernennung

 Pressearbeit

Medienpartner 

Aktionen im Umfeld der Veranstaltung
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Kombipaket 2020 / 2021: 
Verbinden Sie die Marken-Summits 2020 und 2021 mit Ihrer Partnerschaft. 
Sprechen Sie uns auf ein Kombipaket an!

Mitveranstalter
Vorbehaltlich der Verfügbarkeit, nur nach Rücksprache mit dem F.A.Z.-Institut buchbar

Hervorgehobene Positionierung als „Mitveranstalter“ 
auf allen Unterlagen (Höchstzahl: 2 Mitveranstalter)

Co-Branding mit der Frankfurter Allgemeine Zeitung 
und dem F.A.Z.-Institut

Mitwirkung im Programm

 Grußwort & Keynote, auf Wunsch anschließendes Gespräch 
mit dem Moderator 

 Teilnahme an einer moderierten Diskussion

 Erstellung eines Videopodcasts, Bereitstellung des Videos zur 
freien Verfügung und Veröffentlichung auf der 
Veranstaltungshomepage

 Statement in den Tagungsunterlagen

Positionierung in der Marketing- und Pressekampagne, 
Teilnehmerakquise

 Prominente Logoeinbindung in allen Marketing- und 
Teilnehmerakquise-Maßnahmen

 Prominente Logoeinbindung und

Kurzprofil im Internetauftritt

 Kontaktadresse und Logoeinbindung in Programm- und 
Einladungsbroschüre 

 Einbindung in Kommunikationsmaßnahmen

 Bereitstellung von Basistexten für die Ansprache von 
Ehrengästen (Einladung)

 Individueller Online-Registrierungscode für Ehrengäste

Eintrittskarten

 4 Eintrittskarten für den Eigengebrauch (für Vertreter des 
Mitveranstalters, erste Führungsebene

 10 Ehrenkarten ) im Wert von je € 290,- um 
Wunschteilnehmer aus dem (Ziel-)Kundenkreis einzuladen. Die 
Einladungsliste ist vorab mit dem Veranstalter abzustimmen

Projektdokumentation

 Bereitstellung von Bildmaterial mit rechtefreien Videos der 
Veranstaltung

 Projektdokumentation der Veranstaltung für 
beide Events an 
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Partner 
Vorbehaltlich der Verfügbarkeit, nur nach Rücksprache mit dem F.A.Z.-Institut buchbar

Mitwirkung im Programm

 Teilnahme an einem Programmpunkt als Redner 

 Teilnahme an einer moderierten Diskussion

 Erstellung eines Videopodcasts, Bereitstellung des Videos zur 
freien Verfügung und Veröffentlichung auf der 
Veranstaltungshomepage

 Statement in den Tagungsunterlagen

Positionierung in der Marketing- und Pressekampagne, 
Teilnehmerakquise

 Prominente Logoeinbindung in allen Marketing- und 
Teilnehmerakquise-Maßnahmen

 Prominente Logoeinbindung und Kurzprofil im Internetauftritt 

 Kontaktadresse und Logoeinbindung in Programm- und 
Einladungsbroschüre 

 Einbindung in Kommunikationsmaßnahmen

 Bereitstellung von Basistexten für die 

Ansprache von Ehrengästen (Einladung)

 Individueller Online-Registrierungscode für Ehrengäste

Eintrittskarten

 2 Eintrittskarten für den Eigengebrauch (für Vertreter des 
Partners, erste Führungsebene) 

 5 Ehrenkarten (nur für Vertreter der Kernzielgruppen) im Wert 
von je € 290,- um Wunschteilnehmer aus dem (Ziel-
)Kundenkreis einzuladen. Die Einladungsliste ist vorab mit dem 
Veranstalter abzustimmen

Projektdokumentation

 Bereitstellung von Bildmaterial mit rechtefreien Videos der 
Veranstaltung

 Projektdokumentation der Veranstaltung
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Kombipaket 2020 / 2021: 
Verbinden Sie die Marken-Summits 2020 und 2021 
mit Ihrer Partnerschaft. Sprechen Sie uns auf ein 
Kombipaket an!
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Aussteller
Vorbehaltlich der Verfügbarkeit, nur nach Rücksprache mit dem F.A.Z.-Institut buchbar

Präsenz in Poster-Sessions

 Präsentation von den Services mit Livebild und 
Präsentationsfolien

 Die Aussteller sehen in einer Warteschlange, welche 
Teilnehmer an ihrer Session interessiert sind und können 
diese zur Session zulassen sowie in der Session mit ihnen 
chatten und Termine vereinbaren.

 Es können PDFs (Unternehmens-/Produktbroschüren, 
White Papers u.ä.) zum Download bereitgestellt werden

Positionierung in der Marketing- und 
Pressekampagne, Teilnehmerakquise

 Logoeinbindung in allen Marketing- und Teilnehmerakquise-
Maßnahmen

 Kontaktadresse und Logoeinbindung in Programm- und 
Einladungsbroschüre 

 Einbindung in Kommunikationsmaßnahmen

Eintrittskarten

 1 Eintrittskarte für den Eigengebrauch (für Vertreter des 
Ausstellers), erste Führungsebene

 3 Ehrenkarten ) im Wert von € 290,- (nur für Vertreter der 
Kernzielgruppen), um Wunschteilnehmer aus dem 
(Ziel)Kundenkreis einzuladen. Die Einladungsliste ist vorab 
mit dem Veranstalter abzustimmen

Projektdokumentation

 Bereitstellung von Bildmaterial mit rechtefreien Videos der 
Veranstaltung

 Projektdokumentation der Veranstaltung
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mit Ihrer Partnerschaft. Sprechen Sie uns auf ein 
Kombipaket an!



14. Deutscher Marken-Summit

Interaktive Formate & Networking-Möglichkeiten
Unser digitales Zusatzangebot für Mitveranstalter, Partner, Aussteller und Teilnehmer

Virtuelle Ausstellung

 Über einen Button auf der Hauptseite der 
Plattform gelangen die Teilnehmer in die virtuelle 
Ausstellung. 

 Dort werden die Sponsoren in einer Übersicht mit 
Logo und kurzem Unternehmensprofil angezeigt. 

 Die Teilnehmer haben dann auf der jeweiligen 
Unterseite jedes Sponsors die Möglichkeit, 
detaillierte Informationen zu erhalten: Es können 
PDFs (Unternehmens-/Produktbroschüren, White 
Papers u.ä.) zum Download bereitgestellt werden, 
Ansprechpartner können mit Foto hinterlegt 
werden und sind für die Teilnehmer über Video-
Chats direkt mit einem Klick erreichbar. 

Networking-Lounge

In einem Meeting-Bereich treffen sich alle am 
Networking interessierten Teilnehmer, sehen die in 
diesem Bereich anwesenden Kollegen und Experten 
und können spontan einen Video-Chat starten oder 
sich für einen späteren Zeitpunkt zu einem One-on-
One verabreden sowie Kontaktdatenaustauschen. 

Virtueller Stehtisch

Die Teilnehmer werden in zufällige 4er-Gruppen 
aufgeteilt und können per Videochat ihre Meinungen 
zu Fragen des Moderators oder des Publikums 
austauschen.  
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Partner 2019

Mitveranstalter 2019

Veranstalter

Wir danken unserem FachbeiratKooperationspartner 2019

Partner 2019
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Kontakt & Ansprechpartner
Sichern auch Sie sich den direkten Zugang zu relevanten Entscheidern!

Sprechen Sie uns an! Gern beraten wir Sie zu Ihren individuellen Positionierungsmöglichkeiten.

Sponsorenpositionierung und Programm

Dr. Gero Kalt / Geschäftsführer

Barbara Schulik / Manager Marketing / Sales

Telefon: (069) 75 91-3083

E-Mail: b.schulik@faz-institut.de

Projektleitung & Organisation

Sonakshi Chadda / Senior Projektleiterin 

Telefon: (069) 75 91-10 24

E-Mail: sonakshi.chadda@faz-konferenzen.de

Veranstalter

F.A.Z.-Institut für Management-, Markt- und 
Medieninformation GmbH 

Frankenallee 71-81

60327 Frankfurt a.M.

Geschäftsführer: Dr. Gero Kalt, Hannes Ludwig

Telefon: (069) 75 91 – 30 83

E-Mail: info@faz-institut.de

www.faz-institut.de
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